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有机食品工作小组工作报告

有机食品小组



2

我们当时的计划

3月初－4月初：完成背景分析
4月，完成竞争优劣势分析
5月，完成最终方案
其中，3月初－4月初完成背景分析，包括了以下
内容：

有机食品发展历史

市场供求及消费者群体分析

政策、认证分析

技术分析
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我们现在完成的工作

与我们的计划相比，我们做了细微的调整，
但总体上来讲，我们仍然是按照计划在进
行。

这一个月，我们完成的工作主要有：

有机食品概念、生产技术以及认证的综述

各级认证标准的综述

国际国内市场供求关系的综述

针对消费者进行问卷调查的初步问卷设计

成立公司的概况
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公司概况

公司名称：绿韵有机产品有限公司

公司宗旨：产销生态安全有机产品，创造绿
色健康美好生活

我们设想的独创性：将有机食品向前发展一
步，进行相关有机产品的生产与销售

我们的广告语：有机的就是健康的，绿韵—
—关注您的健康
经营策略：引导大众消费
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今天报告的主要内容

有机产品的相关概念、技术——韩梅
各级认证标准的综述——辛颖
市场需求的调查结果——刘尚
市场现有供应的调查结果——邢冠华
我们的调查问卷设计——巫锡炜
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有机食品相关概念、技术

均取自中华人民共和国环境保护行
业标准之有机食品技术规范

HJ/T 80－2001
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相关概念

有机农业
指在动植物生产过程中不使用化学合成的农

药、化肥、生长调节剂、饲料添加剂等物质，以及
基因工程生物极其产物，而是遵循自然规律和生态
学原理，采取一系列可持续发展的农业技术，协调
种植业和养殖业的平衡，维持农业生态系统持续稳
定的一种农业生产方式。
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有机食品
指来自于有机农业生产体系，根据有机农业

生产的规范生产加工，并经独立的认证机构认证的
农产品及其加工产品等。它是一种完全不用化学配
料、农药、生长调节剂等合成物质，也不使用基因
工程生物及其产物而生产出来的食品。因此，有机
食品是真正源于自然、富含营养、品质极高的环保
型安全食品，也是目前国际市场上最走俏的农产
品。
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有机产品

指按照本技术规范的要求生产并获得认证的

有机食品和其他各类产品，如有机纺织品、皮革、
化妆品、林产品、家具以及生物农药、肥料等有机
农业生产资料。
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有机生产和加工的主要目标

有机生产和加工是以社会经济与环境向协调的

可持续发展思想和原理为基础。通过有机生产和
有机产品的贸易实现以下目标:
生产优质产品，满足社会的需求；

促进耕作系统中生物循环和物质循环；保持和提高土壤的
长效肥力；

尊重禽畜在自然环境中的生理需要和生活习性，协调种植
业和养殖业平衡；
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尽可能利用当地生产系统中的可再生资源促进水
资源和其他资源的合理利用和保护；
保持生产体系和周围环境的生物多样性，保护野
生植物和野生动物栖息地；
发展持续的水产品生产系统；
生产可完全生物降解的有机产品，使各种形式的
污染最小化；
提高生产者和加工者的收入，满足他们的基本需
求，努力使整个生产、加工和销售链都能向公
正、公平和生态合理的方向发展。
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生产有机食品的技术和流程

有机食品原料的生产

a.转换期 b.作物品种的选择 c.作物轮作
d.土壤培肥 e.病虫害防治 f.污染控制
g.水土保持和生物多样性保护
h.灌溉
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有机食品的加工

a.配料、添加剂和加工助剂 b.加工
c.有害生物防治 d.贮藏和运输 e.包装和标识
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绿色食品和有机食品的区别

标准不完全一致
绿色食品标准分为两个技术等级，即AA级绿

色食品标准和A级绿色食品标准。其中，AA级绿
色食品标准和有机食品标准类似，但是还不能等
同于有机食品标准。

认证程序不一样

机构设置不一样
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小结

呼吁有能力购买有机食品的消费群体都

来消费各种有机食品，不仅是对自身的健康
的关注和保护，而且，购买“有机食品”是一种
理性的消费，等于支持了农民保护农业生态
环境，保护人类健康繁衍。
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国际有机农业、有机食品相关
技术法规
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国际有机农业、有机食品相关技术法规可分
为三个层次：

联合国层次

非政府组织层次

国家层次
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联合国层次的有机农业、有机食品标准

制订单位：联合国粮农组织、世界卫生组织

归属：《食品法典》的一部分

有效性：目前尚属于建议性标准，能否成为强制性
标准不得而知

重要性：可以为各个成员国提供有机农业标准的制
定依据。

覆盖范围：只涉及植物生产，动物生产标准由于日
本和韩国等在1999年3月份的反对而没有通过。
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联合国层次的有机农业、有机食品标准

参考依据：欧盟有机农业标准EU2092/91以
及国际有机农业运动联盟（IFOAM）的《基
本标准》。

具体内容：定义、种子与种苗、过渡期、化
学品使用、平行生产、收获、贸易和内部质
量控制等内容。此外，标准还对有机农产品
的检查、认证和授权体系做了非常具体的说
明。
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联合国层次的有机农业、有机食品标准

相关规定 ：有机农业是整体生产管理系统，

它促进和加强农业生态系统的健康，包括生
物多样性、生物循环和土壤生物活动……。
有机生产系统以旨在实现社会、生态和经济
上可持续的最佳农业生态系统的确切具体生
产标准为基础。
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非政府组织层次的有机农业、有机食
品标准

名称：《有机产品生产和加工基本标准》
（IOAM）
制定单位： IFOAM
制定时间： 2000年9月IFOAM巴西例行会议
作用：指导和规范全球有机农业运动的基础
和规范，本身不能作为认证标准，它为认证
机构及世界范围的标准组织制定其认证标准
提供了一个框架，基础标准。



22

非政府组织层次的有机农业、有机食
品标准

相关规定：有机农业包括所有能促进环境、社会和
经济良性发展的农业生产系统。这些系统将当地土
壤肥力作为成功生产的关键。通过植物、动物和景
观的自然能力，达到使农业和环境各方面质量都最
完善的目标。有机农业通过禁止使用化学合成的肥
料、农药和药品而极大地减少外部物质投入，而是
强调利用强有力的自然规律来增加农业产量和抗病
能力。有机农业坚持世界普遍可接受的原则，并据
当地的社会经济、地理气候和文化背景具体实施。
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国家层次的有机农业、有机食品标准

欧盟：有机农业标准EU2092/91《关于农产品和食
品有机生产委员会法令》及其修改条款

美国：《1990年有机食品生产法》、《国家有机规
划》、《有机食品标准》

日本：《有机农产品及特别栽培农产品的表示准
则》、《日本有机产品认证标准-有机JAS规格》
澳大利亚：《有机农业生产标准》

瑞典：KRAV（瑞典国家有机食品检测机构）
荷兰：EEC（欧共体）第2092/91有关有机农产品
的条款
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国家层次的有机农业、有机食品标准

制定目的：在有机生产的各个部分都坚持有
机农业的定义；确保有机产品的完整性和可
靠性；确保有机标准不会成为贸易障碍；在
一个协调的框架内允许变化；确保公平的规
则。

存在问题：一些国家的认证标准互不承认，
产品出口受限制
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我国有机食品认证管理办法规定

有机食品是指符合以下条件的农产品及其加工产
品：

符合国家食品卫生标准和有机食品技术规范的

要求；

在原料生产和产品加工过程中不使用农药、化

肥、生长激素、化学添加剂、化学色素和防腐剂等
化学物质，不使用基因工程技术；

通过本办法规定的有机食品认证机构认证并使
用有机食品标志。
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市场需求调查结果
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一 全球调查

1  市场总体情况
2007年全球有机食品及饮料销售量将增长
75%左右
消费有机产品的消费者将由现在的240万增加
至1100万
从国外发达国家的需求趋势看，有机食品在
今后十年时间有望达到10-15%的份额
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目前食用有机食品的人群年龄主要集中在25～55
岁,50%左右的人宁愿选择价格高的有机天然产品

从品种需求看，有机茶、谷类、奶制品、大豆、风
靡、调味品等都有着较大的市场前景

目前世界有机产品消费的主要障碍在于有机产品的
价格偏高
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2  主要市场

联合国国际贸易中心（ITC）统计，全球目前
有130多个国家从事有机食品的生产，绝大部
分在欧洲地区

有机食品贸易的主要市场在欧洲（欧盟国家
以及瑞士）、美国和日本

1998年上述三大市场的有机食品销售值为
130亿美元，2000年达到220亿美元，每年均
以25%-30%的速度增长
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2.1 欧洲

目前，在欧盟各国的大部分市场，有机食品
销售值在食品销售总值中所占比重约为1.5%
左右

预计到2005年各主要市场有机食品在食品销
售总值中所占比重将增至5%-10%，如奥地
利、丹麦和瑞典等一些发展较快的国家将高
达10% 
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2 .2 北美

美国和加拿大内部有机产品市场完善，各类有机食
品的需求量都很大，部分产品要从国外进口

最近几年美国有机食品的销售额平均每年增长２０
％ ;美国出口有机大豆，新鲜水果，脱水蔬菜，核
桃和大米，主要出口目的地是欧洲，日本和中国台
湾地区;美国进口的主要有机食品是热带水果和加工
有机产品

墨西哥自1963年以来就是世界有机咖啡的生产国之
一
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2.3 亚洲

亚洲有机食品的最大市场是日本。日本有机
食品大部分是进口的，主要供应国是澳大利
亚，新西兰，美国和加拿大，主要产品是新
鲜水果和蔬菜

日本的有机食品市场一直以40%左右的速度
快速增长



33

二 国内调查

１我国的市场潜力

有机食品生产开始于1990年，规模和发育程
度都很低，总体上还处在起步阶段，有机食
品目前在国内的市场份额几乎为零

中国丰富的自然资源为有机食品的生产提供
了广泛的选择。

西部地区有很大的潜力
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2 目前状况

主要是出口

出口供不应求

国内市场逐渐形成

在开发有机食品的起步阶段，产品市场定位
要定在国外市场上
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市场现有供应的调查结果
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提纲

国际市场

国内市场
现状

我国企业进入国际有机食品市场的途径

我国有机食品公司类型

发展方向

小结
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国际市场现状

生产

价格

供应

全球从事有机食品生产的国家

欧洲

31%

中美洲和

加勒比海

地区

15%
亚洲

23%

南美洲

8%

非洲

23%
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国 内 市 场
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现 状

巨大的国际市场和潜在的国内市场

出口产品品种

供应能力

国内大城市有机食品销售
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我国企业进入国际有机食品市场的途径

销售国农业部授权的中国境内的外国认证代理处
得到有机认证

建立授权的中国认证工作站

中国政府和销售国农业部建立两国有机食品标准
的等值关系
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我国有机食品公司类型

公司类型 公司个数 分布省市 

农业基地＋加工厂 21 江苏（13），辽宁（2），上海（5）浙江（1）
开发公司＋加工厂 1 吉林 

贸易商 5 辽宁（2），山东（1），广东（1），黑龙江（1）
农业基地＋加工厂＋贸易商 8 江苏（4），浙江（1），上海（2），江西（1）
开发公司＋加工厂＋贸易商 104 江苏、辽宁等 18个省市 

 



42

 



43

我国有机食品公司运营模式

21
1
5
8

104

农业基地＋加工厂

开发公司＋加工厂

贸易商

农业基地＋加工厂
＋贸易商

开发公司＋加工厂
＋贸易商
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北京市有机食品公司一览表

公司名称 公司类型 经营品种 

北京天地生有机食品有限公司 开发公司＋加工厂＋贸易商 粮油，蔬菜 

北京绿先机生态科技有限公司 开发公司＋加工厂＋贸易商 其它 

北京蟹岛种植养殖有限公司  粮油，蔬菜，畜禽

中绿田源农业发展有限公司 开发公司＋加工厂＋贸易商 其它 

北京 1盛世汉唐有机食品有限公司 开发公司＋加工厂＋贸易商 食品 
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发展方向

健全有机食品管理的法律和法规体系

加强监管体系的组织

有计划地组织生产

加大有机食品生产技术研究和推广的力度

加大宣传力度
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小结

国际市场对有机食品的需求量还在稳定增
加，发达国家的有机食品大部分仍继续依赖
从发展中国家进口，进口的有机食品可达有
机食品消费总量的60％以上。
国内有机食品企业的产品主要是出口，国内
市场尚处于起步阶段。

市场定位
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食品安全环境认知、消费意
识、社会经济背景与有机食品
消费意识、消费行为调查研究

设计
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调查研究整体构架

目的

试图识别出公众的有机食品消费意识和

消费行为的影响因素。

研究假设

对食品安全环境的认知、所持有的消费

理念和所处的社会经济地位等这些因素都将
影响着人们对有机食品消费的意识和行为。
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整体架构概念模型

消费理念
 

消费理念

社会经济背景

（收入、教育）

有机食品消费

食品安全环境认知 
（含对有机食品的认知）
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研究方法

研究方法

统计调查为主，结合实地观察和访谈。

具体方法

采用问卷发收集数据资料，利用计算机

进行分析（主要是相关分析）。此外，还将
结合现场观察和访谈等方法。
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调查对象

调查对象将以女性为主。

主要考虑到：

中国人的家庭生活一般是由女性全权负责
安排的。生活品购买行为决策主要由女
性来做，也主要受她们的相关的认知水
平、价值理念和社会经济状况的影响。
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抽样方案

选点

计划选取超市、菜市场、有机食品专卖店。当

然，以什么身份进入还需要有贾老师、张老师提供
相关的支持。

抽样方法

考虑到我们的研究经费不足以支持大规模的抽

样调查，因此，采用偶遇抽样这一非概率抽样方法
来获取调查样本。不过，这将大大降低调查的代表
性。
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设计调查问卷

问卷总体上包括四个部分，共15个问题。
内容主要涉及公众对食品安全环境的认

知和识别、公众的消费理念、公众的社会经
济背景资料（主要考虑收入水平和教育程
度）以及公众对有机食品的消费情况和认知
程度。
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问卷初稿—食品安全认知

1、根据您的了解，目前我国诸如“瘦肉精”、“毒大米”和蔬
菜水果中农药化肥残留超标等食品污染现象：

A□很严重，经常发生 B□中等严重，发生次数比较多 C□
很轻，很少发生 D□几乎没有，极少见 E□不知道

2、在农作物种植过程中，大量施用农药和化肥会带来严重
的环境问题：

A□同意 B□不同意 C□没看法

3、为了区分绿色食品和普通食品，最简单易行且又可靠的
办法是：

A□看形状是不是匀称 B□看色泽是不是鲜艳

C□看外包装上有没有专门的绿色食品标志

D□其他（请注明：___________ ）
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问卷初稿（续1）—环境意识

4、当购买某种蔬菜水果时，下列因素您考虑的先后顺序依次
为： □□□

A□价格是否合适 B□质量是否优越（比如色泽是否鲜艳、
外形是否完好）

C□是否安全无污染 D□看心情或随意
5、假如，为了让人们吃上“放心菜”、“放心水果”、“放心肉”
等放心食品，有科技人员专门研制出一种生产技术，能够保
证生产出的蔬菜水果粮食等食品食用起来既无害又健康。但
是，为此，价格将提高一倍甚至更高。那么，您是否愿意接
受这种价格更高的食品：

A□非常愿意 B□比较愿意 C□没有看法
D□不太愿意 E□非常不愿意
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问卷初稿（续2）—行为与认知 I

6、您知道市场上有一类被称为“有机食品”的蔬菜瓜果吗：
A□知道 B□不知道（请跳至第12题继续作答）

7、您最早知道有机食品的是通过什么途径：
A□报刊杂志 B□电视广播 C□亲戚、朋友、同事
D□广告宣传活动 E□商场实物 F□专卖店
G□其他（请注明：_________________）

8、您了解有机食品与绿色食品的区别吗：
A□很了解 B□比较了解 C□基本了解 D□不太了解

E□不知道（请跳至12题继续作答）
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问卷初稿（续3）—行为与认知 II

9、在过去的一周里，您购买过有机蔬菜瓜果吗：

A□天天买 B□经常买 C□偶尔买 D□从未买

10、您认为与常规蔬菜瓜果相比，有机蔬菜瓜果的不同在于：
A□口感好 B□外形美 C□口感好且外形美
D□农药化肥使用少 E□其他（请注明__________）

11、您认为有机蔬菜瓜果等有机食品目前的价格：
A□太贵 B□比较贵 C□基本合理 D□很合理
E□价格偏低 F□价格过底
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问卷初稿（续4）—社会经济背景

12、您的年龄：______周岁

13、您是在城市还是在农村长大：

A□城市 B□农村

1414、您的家庭平均月收入大致范围：

A□1001元以下 B□1001—2000元 C□2001—3000元

D□3001—4000元 E□4001—5000元 F□5000元以上

15、您的文化程度：

A□小学及以下 B□初中 C□高中或中专
D□大专或大学 E□研究生及以上
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调查时间

正式调查准备在2004年X月X日。
调查场所

主要是一些超市、菜市场和有机食品专卖店。

调查计划

在正式的调查开始前，准备用设计好的问卷初
稿征求老师和有关人员的意见，然后进行“试调
查”，以修改问卷。正式调查大概做100份，计划用
一周完成。
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研究经费

经费来源

向Bell课程申请。向贾老师要钱！
物质手段。

主要考虑计算机处理的问题,我们自己解
决。准备利用目前比较友好的数据统计分析
软件包SPSS10.0对数据进行统计处理。
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