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1  执行总结

• 1.1  公司概述

思奈新能源有限公司是一个正在计划筹办的

公司，公司拥有相关薄膜太阳能电池专利技术，
致力于为用户提供清洁、高效的太阳能电力，改
变现有不合理的能源格局。

公司定位：太阳能光伏电池及组件生产商、
光伏照明系统服务商，相关CDM项目申请集成服

务商。



1  执行总结

• 1.2  公司社会责任、文化

以提高公众环保意识，促进环保节能可持续发展为社

会责任；以绿色文化为公司核心文化。

• 1.3  产品

本公司产品是基于纳米技术的薄膜太阳能电池，能大
幅降低成本，适合规模生产推广 。

• 1.4  市场

• 1.5  投资与财务

• 1.6  组织与人力资源



2  项目背景

• 2.1  行业分析
2.1.1  国际光伏行业背景

化石能源储备的有限性，目前过度开采引起资源匮乏
以及大量应用所造成的全球环境污染、生态变化、气候变
化等问题日益突出。

2.1.2  中国能源格局

传统能源煤、石油、天然气等仍占据主导，新能源所
占比例相对较低。

2.1.3  电力缺口

我国能源需求持续增长，电力缺口大；

光伏电池安装容量相对较低。



2  项目背景
2.1.4  中国太阳能资源现状

来源：中国风能太阳能资源评估中心网站



2  项目背景
• 2.2  产品概述

2.2.1  产品介绍

基于纳米技术的薄膜太阳能电池，有别于传统的晶硅电池。

2.2.2  电池结构

薄膜纳米晶体太阳能电池主要包括基底和光电转化薄膜两部

分。

2.2.3  产品优势

a. 薄膜结构，耗材降低，削减成本;
b. 应用范围广；

c. 对光阴影不敏感;
d. 可在很宽温度范围内正常工作等。

2.2.4  成本核算

可降至目前国内主要光伏企业硅电池成本的2/5。



3  竞争分析

• 3.1  光伏发电在传统能源格局中的发展前景

目前无论从中国还是国际形势来看，传统能源在

短期内依然会是能源供应主体。但在绿色文明发展
的大背景下光伏发电将成为国家电力缺口的重要补
充。

• 3.2  目前市场竞争分析

3.2.1中国当前光伏市场组成

3.2.2国内光伏企业竞争态势

3.2.3国外企业未来对中国市场的威胁



4  公司战略

• 4.1  公司愿景

倡导绿色环保能源消费新观念，提供低廉可再生能

源，改变不合理能源结构，促进人类可持续发展。

• 4.2  公司目标

以高新技术推动太阳能技术产业化，大力普及太阳能

技术的应用，依靠技术创新、管理创新、市场创新树立公
司行业领先地位

• 4.3  公司战略

初创期、发展期、成长期、稳步成长扩展阶段



5  市场细分与定位

• 5.1  市场细分

• 5.2  目标市场
5.2.1  光伏路灯照明

5.2.2  建筑中的公用照明电力供应

• 5.3  市场定位
太阳能光伏电池及组件生产商、光伏照明系

统服务商，相关CDM项目申请集成服务商；

公司致力于以优质产品、先进技术引领国内
太阳能光伏电池的发展。



6  市场营销策略

• 6.1  产品
6.1.1  产品整体概念
核心利益、支持利益、附加利益

6.1.2  产品发展规划

• 6.2  价格
针对国内市场情况，结合公司发展战略，公司在不同的发展阶段采取不同的定

价策略。

• 6.3  销售渠道
公司在不同的阶段将采取不同的渠道方式。

• 6.4  促销
6.4.1   广告
6.4.2 营业推广
6.4.3 其它方式

• 6.5  公共关系



7  投资分析

• 7.1  股本结构与规模

• 7.2  投资收益

投资收益高

投资回收期短

• 7.3  风险分析

承担风险能力较强



8  财务分析

• 8.1  财务报表

• 8.2  财务报表分析

销售及利润增长较快

能承担一定的不确定性风险



9  机遇和挑战

• 9.1  机遇

由：传统能源供应不足、能源消耗、环境问

题、相关政策等所带来的机遇。

• 9.2  挑战

由：实力企业、产品相对缺点、新领域中对

产品的考验等所带来的挑战、风险。

• 9.3  应对挑战的措施与方法

合作



附录

• 附录一：主要目标市场容量估算

• 附录二：CDM介绍及碳交易收益

• 附录三：关于实施《节约能源——城市绿
色照明示范工程》的通知



后期计划介绍

• 宣传计划
网站建设

• 考察调研计划
太阳能相关展览会

保定考察

内蒙考察

• 其它实际运作
与相关政府部门、研究单位、商业机构、投

资机构联系



谢 谢！

欢迎交流讨论！
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